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MISION

Somos una empresa dedicada a ofrecer paquetes de fotografias

en donde |los turistas visten los trajes tipicos del Ecuador, buscando

crear una experiencia inolvidable a nuestros clientes en uno de los
principales lugares turisticos de la ciudad de Quito.

VISION

Llegar a ser una de las principales actividades turisticas a nivel na-
cional, para el ano 2024, brindando productos de calidad a nues-
tros clientes.
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A.

MARCA

Para evitar resultados no deseados
en la puesta en practica de la marca
CLIC BOUTIQUE se tiene que seguir
una serie de procedimientos especi-
ficos.

La marca CLIC BOUTIQUE esta
construida con base en un isotipo,
logotipo y colores corporativos que
se deberan respetar para su uso co-
rrecto.
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TIPOGRAFIA
PRINCIPAL Y SECUNDARIA

La tipografia principal es PINKERS-
TON que tiene rasgos importantes
en cuanto ala proyeccion de lectu-
ra. Al ser Unicamente expuesta en
caja alta ofrece solidez vy legibilidad,
mezclando modernidad y dinamis-
mo.

La tipografia METROPOLIS LIGHT se
utilizara para resaltar algun aspecto
Importante de los contenidos.

PNKERSTON
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COLORES
CORPORATIVOS

La correcta reproduccion de los o
diferentes modos de color del IMA-

GOTIPO de CLIC BOUTIQUE basara
su cromatica en la aplicacion de co-
lores de la guia Pantone® con los
siguientes valores asignados.

CARTADE COLOR
\/ DEGRADADO RGB
Se presentan también los valores & Ri75 G B 32

CMYK, RGB y HTML para repro- ' l |

@® C25M52Y06K17

| CoM28Y8 Ko

CoMoYoKo

. ] . ° @ Priverarran R 255 G193 B 63
ducciones impresas vy digitales, res- . P—
. ° @ TERCERA FRAN R 255 G 255 B 255
pectivamente.
CARTADE COLOR
CARTA DE COLOR CMYK CARTA DE COLORRGB CARTA DE COLORHTML DEGRADADO HTML
® o o o
| #ffc13f
Co Co Ro R 255 #000000  #ffffff
Mo Mo Go G 255 il
Yo Yo Bo B 255
K100 Ko
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TONOS
CORRECTOS DE LA MARCA

Siempre que sea posible se aplicara
la marca en su version principal.

En el caso que no sea posible por
razones técnicas se utilizara la ver-
sion en blanco y negro y sus dife-
rente tonos.

Imagotipo en negativo Version alterna Versién alterna
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Versién Principal

I

CLICBOUTIOU:

Imagotipo en positivo
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RELACIONES
PROPORCIONALES DE LA MARCA

Para garantizar la integridad de la
marca se estableci® una area de
proteccion equivalente a dos unida-
des "X". Esta area debe respetarse

-«

en la elaboracion de cualquier CLICBOUTIQUE
disefo impreso y no debe ser inva- x
dida por ningun elemento grafico o
tipografico.
El tamafio miimo no podrd ser @ 7777777777
menor a 1,72 c¢cm. Sin embargo la

DU . o 1,72 cm 1,72 cm
reduccion a la medida minima se \\%
manejara cuidando siempre que no CL]CBOUTIQUE

,,,,,,,,,, ESTIMENTA TIPICA & FOTOGRAFTA Y

haya pérdida de legilibilidad, factor
qgue suele depender de la calidad de
impresion.
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USOS
INCORRECTOS DE LA MARCA

Aplicacion incorrecta del color

El imagotipo tiene aplicaciones ya

establecidas y no se deben cambiar CLIC BOUTIOUE
por ningun concepto, ya que esto U TR
afecta la imagen que tenemos como Deformacion de la marca
empresa. R

Porcentaje de color Tipografia de la marca Dimensiones de la marca
1 ! 1 @ ! l g/@/" !
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PAPELERIA
CORPORATIVA

Aplicar de forma correcta el imagoti-
PO es una garantia, muestra la con-
flanza y jerarquia dentro de la identi-
dad de la empresa.

Las dimensiones de la tarjeta de pre-
sentacion de CLIC BOUTIQUE son
de 5cm x 5 cm. Su impresion es en
papel couché de 300 gr, plastificado
mate en el tiro y el retiro.

TIRO

5cm
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RETIRO

SILVANA MAYORGA
GERENTE GENERAL
) 096 9014190

&) www.clicboutique.com

) clicboutique@hotmail.com

Q@ Av.10 de Agosto y Mafiosca
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A.6

PAPELERIA
CORPORATIVA

La hoja membretada de CLIC BOUTI-
QUE tiene la misma dimensioén que la
de un formato A4 (21 x 29,7 cm), se
imprime en papel bond de 90 ar.
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A.6

PAPELERIA
CORPORATIVA

Las dimensiones del gafete de CLIC
BOUTIQUE son de 10,5 cm x 7,5 cm.
Su impresion sera en plastico en el
tiro y el retiro.
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A.6

PAPELERIA
CORPORATIVA

La carpeta corporativa de sera utili-
zada para transportar documenta-
cion importante. Su presentacion
sera en papel couché de 300 gr.
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A.6

PAPELERIA
CORPORATIVA

El catalogo de vestimenta tipica vy
fotografia sera utilizado para mos-
trar toda la gama de trajes tipicos
que tiene la empresa.
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A.6

PAPELERIA
CORPORATIVA

Uniforme casual para hombre vy
mujer, adecuado para trabajos
varios en la empresa, el imagotipo
es bordado en dos colores.
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