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Los ecuatorianos y el Mundial de Catar

Existe una percepción general sobre el nivel 
de popularidad del fútbol a nivel global, en 
donde frecuentemente escuchamos frases 
como “a todo el mundo le gusta el fútbol” o 
“¿a quién no le gusta el fútbol?”; sin embar-
go, si nos enfocamos en datos específicos, 
extraídos de la FIFA justamente, podemos 
encontrar que poco menos de la mitad de la 
población mundial realmente le gusta el 
fútbol; un número muy interesante de aficio-
nados, pero que se distancia completamente 
de la noción general de que una persona que 
no le gusta el fútbol es un espécimen raro.

Ahora bien, cuando hablamos del Mundial 
de Fútbol, estos números suben exponen-
cialmente, al punto que se calcula que 2 de 
cada 3 personas en el mundo les interesa el 
torneo más importante de este deporte. Esto 

se ve reflejado en las marcas que están 
detrás de la competencia y el énfasis que se 
ha generado en manejar correctas estrate-
gias de marketing deportivo para conectar 
con los aficionados que estarán atentos a 
todo lo que pase en un campo de fútbol du-
rante un mes.

Hablando de marketing deportivo, se debe 
conocer que hay dos aristas que se despren-
den de esta rama: Marketing del deporte y 
Marketing a través del deporte. Si nos referi-
mos al Mundial como tal, a la organización 
del torneo y su publicidad, está claro que ha-
blamos sobre marketing del deporte, en este 
caso, el fútbol. Sin embargo, donde existe un 
mayor campo de explotación comercial, es 
justamente en el marketing a través del de-
porte, en donde se ve una gigantesca varie-
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dad de marcas, crear campañas llamativas 
para lograr captar la atención de los aficiona-
dos en ese período de tiempo.

En el Ecuador, este fenómeno no es distinto 
al resto del mundo, sobre todo considerando 
que el país vuelve a participar en el torneo 
luego de ocho años; esto a pesar que el 
hecho que la Selección esté presente en el 
torneo no genera un crecimiento exponen-
cial de consumidores del Mundial, más solo 
genera un consumo distinto, ya que en este 
caso, se toma en cuenta la compra de mer-
chandising del equipo, un factor que, si no 
hubiese clasificado, no se lo consideraría. 

En base a lo mencionado, sabemos que la 
mayoría de ecuatorianos están expectantes 
de lo que pase en el torneo, organizando reu-

niones, buscando lugares idóneos para ver 
los partidos, y especialmente decidiendo qué 
van a consumir. A raíz de esto, nace este es-
tudio en donde se analizará a detalle, a través 
de las respuestas de más de 1400 encuesta-
dos a nivel nacional, cuáles son las expectati-
vas de consumo de los ecuatorianos durante 
la cita mundialista, qué van a consumir, 
dónde lo harán, con quién van a compartir e 
incluso por cuáles medios verán los partidos; 
información muy relevante para la industria, 
en donde se determinan las necesidades de 
los aficionados en un evento de esta magni-
tud.

Paúl Andrés Román
Director Gestión Deportiva

UDLA



Ficha técnica

UNIVERSO

Personas mayores de 20 años 

TAMAÑO MUESTRA

1438 encuestados

METODO DE MUESTREO

Muestreo aleatorio

TRABAJO DE CAMPO

Internet

PUNTOS DE CONTACTO

Facebook, Whatsapp

DISTRIBUIDORES DE ENCUESTAS

63 hombres y mujeres de 20 
a 35 años

OCUPACIÓN DE
LOS ENTREVISTADOS

Indistinta

TIPOS DE VARIABLE

Cualitativas (nominales y 
abiertas de respuesta única).
Cuantitativas con formato de 
escala en formato abierto. 

TIPO DE ENCUESTA

Personal digital

HERRAMIENTA

29 variables

PROGRAMAS ESTADÍSTICOS

Spss y Excel 

ERROR

2,64 %+/-

MUESTRA

1438

FUENTE

Fernández Nogales (2004) 
Pág. 165

INFORMACIÓN

Consumos deportivos, comercia-
les y medios de comunicación. 
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